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BUSCANDO DARLE UN SENTIDO ARTISTICO A LA CONSTRUCCION DE
MEGAPROYECTOS, ESTA EMPRESA SUDAMERICANA SE HA DADO COLOGADO
COMO UN REFERENTE EN EL MUNDO DE LA ARQUITECTURA

na relacion fuerte con Dios,
amar el trabajo que uno hace
vy la honestidad. Son los tres
puntos que Pablo Bravo define
como los mas importantes
para tener éxito. Proveniente
de la ciudad de Concepcidn en el sur de Chile,
el joven ingeniero en construccion se ha for-
jadoun nombre internacionalmente gracias a
una atencion al detalle, priorizar las necesida-
des del cliente y el poder formar equipos de
trabajo con un sentido humano.
"Yome autodenomino comounartesanode
la construccion. Somos una empresa pequefia
pero finalmente enfocados 100% z la calidad,

pensando en el cliente ya que éles el que va
avivir ahi. Mas que construir departamentos
nosatros construimos hogares. Hacemos los
departamentos a la medida’, es como explica
la vision que tiene para su empresa, Bravo
Inmobiliaria, la cual busca ofrecer perspecti-
vas nuevas al mercado de desarrollos de lujo.

Con una visién empresarial envidiable y
un estilo arquitecténico propio, Bravo busca
imprimir en su empresa la vision de vida que
fue adguiriendo desde que era pequefio y visi-
taba las obras con su padre.

“Inmabiliaria Bravo es una empresa que se
dedicaala construccidn de departamentos de
lujo y casas delujo. Se preocupa netamente de

lacalidad constructivadelaobra, seaunacasa
de un metro cuadrado o de mil metros cuz-
drados para nosotros la prioridad es la calidac
Cuandoveoalos clientes y me dicen que estan
felices con su obra es una satisfaccion que no
tiene precio y al final tado el trabajo de uno
estdreflejado en esa respuesta’, dice Bravo.

Apenas a los 24 afios fue que estuvo 2
cargo de su primer desarrollo importante
el edificio Mirador Plaza en su ciudad nata
cuya edificacién duré alrededor de dos afics
y en el que dirigid a un equipo de mas de 20C
personas.

Ese seria apenas el comienzo de unz
carrera que lo ha llevado a abrir hace alge




nos afios otra empresa en los Estados Unidos

\ que actualmente le ha puesto el reto mas

importante al que se ha enfrentado, el edifi-
ciode Jardines de Villuco que llevard una inver-
sién de 10 millones de délares en un espacio

de construccionde 9,350 me en una exclusiva

zona de Concepcion.

Para él, el sectorinmobiliario es una exten-
sidn de su formacian familiar, algo que le ha
ayudado a desarrollarse de manera acelerada
en una industria competida y ademas en un
mercado en el que proyectos como los suyos
N0 SON MUy Comunes.

"Lo que hago es muy dificil, nadie en el sur
de Chile hace el tipo de obras que hacemos. Es
un mercado muy complicado por los tamarios,
el valor de los departamentos vy toda la cons-
truccion es de lujo vy los materiales, que son
traidos de fuera de Chile. Generalmente tengo
productos que nadie mas tiene’, comenta,
explicando que enunaabra llega a tener com-
ponentes de hasta cinco paises diferentes,

Sin embargo, el diferenciador principal de
estainmobiliarianorecae necesariamente en
solamente tener los mejores materiales, sino
en el énfasis que se le pone a cada metro cua-
drado de la construccion. Este tipo de com-
promiso, raro en cualquier campo de trabajo,
es producto de un profundo amor alo que se
est# haciendo.

“Yo amo lo que hago vy dentro de eso se
hace una rama de cosas que sientes que no
trabajas. No tienes horario, te entretienes en
tu trabajo, y buscas cosas nuevas para tus
clientes”, es como lo explica, agregando que
siente una gran responsabilidad cuando va
a iniciar un nuevo proyecto, ya que, en ese
momento, el cliente no tiene algo tangible
que ver, sino que esta tomande un salto de
feensu trabajo”.

“YO ME
AUTODENOMINO
COMO UN
ARTESANO.
SOMOS UNA
EMPRESA
PEQUENA, PEROD
ESTAMOS
ENFOCADOS
100% A LA
CALIDAD”




